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COM BASE NAS CIDADES DE SAO PAULO E RIO DE JANEIRO, SOU UMA
EXPERIENTE ESTRATEGISTA COM FOCO EM BRANDING. TENHO COMO PROPOSITO
CRIAR MARCAS COM SIGNIFICADO, EMOCAO, IDENTIDADE E ALMA.

Entrego estratégias de ciclo completo: desde a construcdo de marca até a inovacdo
de um produto. Trabalho hd 18 anos estimulando inovacdo e criatividade para
diferentes setores do varejo e da industria, liderando equipes em ambientes de
trabalhos dinGdmicos. Meus valores centrais sdo sustentabilidade social e ambiental,
que incorporo a cada projeto que participo — trabalho ou pessoal. Ajudo marcas a
navegarem na cultura traduzindo mudancas de comportamento em recomendacoes,

conceitos e execucoes aciondveis.
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Branding e |dentidade Cultural e Andlise de Mercado e Foresight Estratégico e
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BRAND EQUITY

ESTRATEGIA E IMPLEMENTACAO DE INOVACAO

PLANEJAMENTO E RECOMENDACAO DE MARCA

PROJETOS DE ESG

AWARENESS, CONSIDERACAO E LEALDADE

COOL HUNTIN E ESTUDOS DE CASO

EXPERIENCIA DO CONSUMIDOR

ANALISE DO MERCADO E RELATORIO DE TENDENCIAS

PR, MARKETING DE EVIDENCIA E INFLUENCIA

IDENTIDADE DE MARCA DE PONTA A PONTA

CONTEUDO HELP E CAMPANHAS HERO OU HUB

TREINAMENTO PARA TIMES E FACILITACAO DE WORKSHOP



Branding, Mapeamento & Construcdo de Estratégia

0 Apds 3 anos de aceleracdo tecnolégica e social, além da
rapido movimentagdo industnal pora se adaptar aos novos
estilos de vida e comportamento de consumo, 2023 inaugura (113 : RADIANTE
uma era de realinhamento. Como a Leader podem manter o j
rtmo, mas ndo perder o folego? Meste workshop vamos ver
os novos prncipais perfis de consumidores para © nosso
mercado e o que deve ser feito para conguistar novas
mentes e parficipagdo de mercado.

: O Dopamine
QWellness {1 Fairy Core P

: dY2K
0 Boho Aesthefic.
dClean Girl U Gorpeore 0O Kid Core

O Coftagecore

WORKSHOP

O Seis super tendénciaos dividemm os apontomentos para o
Outono Inverno 2023. Divididas em trés maocros, es55as
temdaticas wdo servir de base para explicar o©
comportamento de consumo dessas tendéncias e o porque
iremos querer ser maois sensoriais, cerebrais e hedonistas nesta
temporada.

1 Ballet Core
QO Weirdcore

O Light Academia B Coguette 0 ViCO Gir O Future Nostalgia

INVERND 2024

O 2023 anuncia o realinhamento: Com nés mesmos, com O Normcore
nossos locais de trabalho e com o planeta. Embora possamaos
perseguir novas mefloeconomias e comrer para novas
inddsirias, € a abundbncia de tempo que nos conectara a
todos. Mova-se rapido, mas abrace devagar.

Bem-vindo 2023!

. O Baddie
qu]'k Acﬂdemm 0 Melaverse

QUTCHND

O Freppy
O Might Luxe

90’s grunge

O'Indie Sleqze.

CALENDARIO OUTONO INVERNO 2023 .
M

PRINCIPAIS PONTOS PARA

FEVEREIRO MARCO ABRIL

Volta as aulas

Especial Jeans & Basicos

20 Camava

Preview de Nova Colegdo Cf

2 Os Anjinhos (Rugrats) Festival da Cozinha

8 Dia Intemacional da Mulher ? Pascoa

15 Dia do Consumidor Essenciois para o feriaddo

Mowva Coleclo O Especial Plus size 2
Smiley World 2 24 Monsters of Rock AESTHETICS & CORES VAREJO DISRUP“'“O
24 Lollapalooza :
30 Super Maro Bros

MAIO JUNHO JULHO TIK TOK TRENDS MISTURA DE ESTETICAS
4 Guardides da Goldxa 1 Homer-Aranha no aranhayversa & Minecraft

4 A Pequena Sareia 21 Solsticio de Invemao Férias de Invemo

Especial de colgados @ acemsdhos Especial Coma & Banho Festa do Fijama a
Mega Liqui e L,
20 Barbie /
20 Coyote ws Acme BRANDING ESG
27 The Marvels / &
30 Dia do amigo carido leader
Festival Fitness £ P

Especial Mesa & Decoragdo Especiol de Lingerie

pcoooooo

;s s 12 Cia dos nomorodes
14 Dia das Maes 22 The Fagh
24 580 Jodo
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Estudos de Caso e Andlise de Mercado

MUVEM DO VAREJO
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Ern tempos de inflagdo alta & com juros tendendo
a foor em dos di'Eih:ns am lodo ang de 2023
coutela & o

rencme Ho varejo, a3

SIMpresos umam dizer

conirola a Kachuslo, contratou o Banco 5atm pa
busoor wm socio. AMm da Arezzo. o negdaio foi
oferecido para o Cenfouro & o FBennes, MNasto
ultime, cinda ha posbiidode de didlo

fontes. Ma Nao & YERS Somo uma opct

porad o Riochusks, & que a companhla ainda
digere o compra da Henng. Varejo vive moamenio

A-BAlXA

de covieln, em meo o um ambenie coda ves
mais desofiodor no  Brosl, v juros affos e
cin subindo, okém redifo mais difici,
& gue 2 ndo & um momente pang
tomar grandes Ascod.

Forre: Temo Mofcias




Marketing de guerrilha, influéncia e evidéncia.

Licenciamento da XTERRA para a Nissan

Documentdrio no Fantdstico (TV
Globo) com episddio dedicado a

Bernardo Fonseca, CEO da XTERRA
no Brasil.

. XTEFFA. e

FOUNDATION, « ("




Comunicacgdo 360 e estratégia de Marketing integrado

CRM

« @-mall leasear

« landing page

SMELEUMORLD
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Leader smileyworld presents the collection Rebel
Elements o

pattern, smiley Id slogan prints and spo
rome rhythm, but the story remains




Reposicionamento de marca e PR

« WhatsApp wll T ¢ 19:7 @ W45 m

- ' Q
. p— veja

-l A moda & ser felz. Por iss0 o nova colegdo de
outone inverne Smiey Word x Leader foi
pensada na felicidade do ~ dic-a-dia,

< contemplaondo as pequenas e grandes alegnas
do cofidiano. Abnr a jonela e ver o sol nascer
num dia frio, contemplar o jordim, ver seu fitho
crescer.

Comportamento

Como grafites do
suburbio carioca foram
parar em vitrine de
lojas do pais

Guilherme Kid fala de seu trabalho, um
olhar apurado sobre as periferias, que vem
conquistando espacos inusitados

Uma nova flor que desabrocha, um bom dia ao
vizinho, um pdssaro cantfarolando. um carnho
em vor alfo no espelho. um mundo que pode
ser mais posifivo, amoroso e colondo.

Trazemos uma colegdo com  modelagens
confortdveis e amplas. combinadas com

viscoses leves @ malha de algoddo confortdveis PE IFERIA E
como um abrogo do melhor amigo. Uma - il

cartelo de cor brithante e super colorida que ] Por Valmir Moratelli Atualizado em 20 Maio 2022, 12h35 -

esponta o invernc & chama logo o verdo de = x Publicado em 20 Maio 2022, 16h00 .
PROTAGONISTA -
O artista carioca levou para as roupas o trago

Frutas, flores e pdssaoros se misfuram a
mensagens positivas, icones de par e amor
casadinhas com as carinhas felizes. anunciando
que todo dio podemos acreditar na vida,

presenciar o bem, encontrar felicidade ne que 0 artista visual Guilherme
estd 0o nosso redor, porque a modo & ser feliz, & = . 3
essa lendéncia nds queremaos todos os dias. Kid comegou a p1n'l'ar dEPOIE

l de conhecer uma igreja cheia de

skatistas e grafiteiros em Realengo

cc: marcante que faz nos muros e lelas da cidade
LeaderDivulgagao

JOGADOR CARO -

A ARTE LIBERTA
A ARTE SALVA

e hoje retrata o cotidiano
das periferias cariocas

POR: JOAO DE MARI

Obra de Guilherme Kid Guilherme Kid/Divulgagao




Treinamento de Colaboradores e Implementacdo de Branding

=== AULA 66 : BRANDING SIGNIFICADD

*»> ALA B8 : BERANDING CEREBRO DO BRANDING

0 Cérebro do Branding consolida as diretrizes de ne:gfm‘la & as diretrizes de marca de uma empresa. Assim como cérebro
humano, o Cérebre do Branding possui dois ladeos, lado esquerdo, mais racional, como os direcionais do ntﬁC'iCI da emprasa,
e o lade direito, o mais criativo e emocional, que representa os direcionais de marca. Além disso, para trazer os
principais pontos estratégicos do negbcio & da marca, essa metodologia possui trés niveis: sonho, DNA & jeito,

VISAD DO NEGOCIO PROPOSITO DA MA
Objetivo racional de sddic
Praze gué guis & empresa na
MESES dlrecso.

Sonho

PROMESSA DO NEGOCIO

Proposta de valor do produto
e a entrega central da empresa

DNA

PRINCIPIOS DO NEGOCIO PERSONALIDADE
Forma como o time trabalha. ¢ &

Jeito

Sonho: & o nivel mais alto do Cérebro, de inspiragdo. No negdcio, o sonho & & visdo. Na marca, € o proposito. DNA: & & parte
central de Cérebro. No go 5 £ 6 i

mais intime e Onico. Je
trabalhar. Na marca, & &

=) = 0 aroposta de valo e S Ca = B EBSSEN 5. O Que se =] de

=»> AULA 06 : BRANDING NAMING DA LEADER

==> AULA 06 : BRANDING 0 QUE E?

BRAND
PURPOSE
—— Q Etica e bem-estar social
’/’/ \\‘\\ d Coeréncia e transparéncia
_,f" \ Q Inclusiva e colaborativa
IDZ:‘T,*E‘ 5 J“ SS?TTLEH Q Gu1a|ilo ?elt.: proposﬂ’:o.
I,- \\ ’h:,lt l"‘w O Consisténcia Estratégica
Q Valores reais
I'- _@rﬂﬁﬁé;fﬁ? 4 Legado para a comunidade
\ | _"F Q Identidade humanizada
‘~ j O Técnicas de design estratégico
Fﬁoﬁ: \N\\ /,:z:’/ iqﬂ;: O Constréi e gere todo dia



Workshop de Tendéncias de Comportamento e Direcionamento para Inovacdo de Produto.

MACROTEMAS

TENDENCIAS &€ CONTRATENDENCIAS
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Campanhas de marketing e Collabs

A COLECAO

4
3
R




Campanhas de marketing e Collabs

() Tencel

Feels so right



Iniciativa / Projeto Pessoal

Brasil Mood
- Observatdrio de tendéncias brasileiras
- Revista bianual de tendéncias.

Diferente do rumo mercadoldgico que
observa os movimentos no hemisfério
norte para se inspirar, a Brasil Mood
lanca o desafio de fomentar a cultura
brasileira para nossa prépria génese.
Falamos sobre o Brasil estético, amoroso,
inventivo, para o incentivo da cultura
local como fonte criativa e de inspiracdo
que se conectem com a autoestima e a
identidade brasileira.

b5k sequidores | engajamento 4,08%
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A FE INTRINSECA 5 TENDENCIAS NAO CONFUNDA

DE TODO BRASILEIRO

Em média, 96% da populagdo citam que
Fé e Esperancao sdo-principios essenciais.

COM A AESTHETIC
ERASILEIRA i COM UFANISMO

DE DECORACAO ESTETICA BRASILEIRA M=




Participacoes internacionais mais relevantes

PREMIEREVISION®  OIFIF SXSWk NIRE

Revolver "
aen In

Copenhagen Ifh-

‘*'-Hijwuf.n Trade Show

MVIAISON Who's
KOBJET Next.

MODEFABRIEK

WGSN | FUTURES WWDMAGIC  NYIN\N\

- websA
NEONYT summit. Gﬁ' CANTON FAIR TRANOI

GLOBAL HUB




Principais empresas e marcas que jd trabalhei

— _ ESCOLA DE Artes
SEBRAE e pesign  Leaden ARAMIS

E CRIACAO PUC-RIio

CavinKlein  /ZNR\ ~ €©Corefngtss  OSKLEN

>\ Broo%ﬁeld reqervas\ y 2. 7: SRedley

XTENMA.



IS BV AREJO DE MODA

R POS RUPTURA

APLICANDO TENDENCIAS

MOOD '+ =+

DIVINO E
MARAVWVILHOSDO

07

MACROTENDENCIA ARQUITETURA CINEMA FATORES
ARTES PLASTICAS MUSICA DESCOLOD
LITERATURA




www.luciaalvesdecarvalho.com
@Iluciaalvesdecarvalho
luciaalvesdecarvalho@gmail.com

+55 21 97648 2332




